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Werte der Marke

Unsere Marke vermittelt viel Liebe zum Sport und zur Landschaft. Dies 
wird repräsentiert durch die Berglandschaft in unserem Logo. Bei uns 
steht Sicherheit, Umwelt, Respekt und Leidenschaft im Vordergrund.

Schutzraum des Logos

(Breite x Höhe vom Ultra)

Ausgangspukt für den Schutzraum ist die Weite vom Wort „ULTRA“.
Das Logo hat jeweils einen Schutzabstand von einem „ULTRA“ links 
und recht. Oben und Unten muss ein Abstand von 1/2 „ULTRA„ einge-
halten werden.
In dieser Zone dürfen keine anderen Elemente plaziert werden!

Die Mindestgrösse des Logos beträgt 5cm.

Logo-Varianten

Logo Farbe RGB Logo Graustufen

Plazierung des Logos im Layout

Das Logo darf überall im Layout plaziert werden.



Farbwerte des Logos

CMYK

RGB

Graustufen

Pantone

Hexa

C= 96 M= 50 Y= 0 K= 0

R= 0 G= 107 B= 182

C= 0 M= 0 Y= 0 K= 65

Pantone 299 U

#006BB6

Einsatz der Typografie
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